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Les evangeliques
savent-ils
communmaquer?

Lors de lassemblée géne-
rale de la_FPF, l'historien
Sébastien Fath s'est inter-
rogé sur la_maniere dont
les évangéliques commu-

mquent.
N magique communi-
cationnelle. Mais la
force de leur ancrage populaire, leur
simplicité prosélyte et leur proximité
avec les besoins du public leur per-
mettent d’apporter, en dépit de leurs
limites, une valeur ajoutée protes-
tante». Telle est la conclusion que
Sébastien Fath a donnée a sa confé-
rence Comment communiquent les évangéliques, le
2 février a Paris, dans le cadre de 1’assemblée générale
de la FPFE.

on, les évangéliques
n’ont pas de potion

En phase avec les nouvelles techniques ?

Dans un permier temps, I’historien du CNRS a relevé
que, parce que la croissance de I'évangélisme est spec-
taculaire (600 millions de chrétiens dans le monde), il
passe volontiers pour un «colosse communicationnel».
Déja en 1998, I’auteur Jacques Gutwirth soulignait que
le christianisme «born-again» avait su adopter avant
d’autres les ondes radios et les écrans de télévision.
Mais selon Sébastien Fath, «la révolution numérique
serait U’écrin dans lequel I’évangélisme s’épanouit». En
effet, c’est surtout sur la toile que le dynamisme évan-
gélique est indéniable. Et de citer le théologien Antoine
Nouis: «Si les protestants sont les chrétiens de la galaxie
Gutenberg, les pentecétistes pourraient étre les chrétiens
de la galaxie Zuckerberg.»

Toutefois, Sébastien Fath nuance le tableau en rele-
vant les ratés de cette communication, comme les
nombreux sites internet dysfonctionnels proposés par
les Eglises locales qui ne parviennent pas a mettre a
jour leur offre ni a alimenter les onglets proposés dans
les menus. Ou encore la quasi-inaudibilité de certains
réseaux évangéliques importants comme la Mission
évangélique tzigane ou les darbystes. Mais I’historien
émet un autre constat, celui d’'un paysage communi-
cationnel éclaté: «Les évangéliques tentent beaucoup
et ratent beaucoup, par manque de coordination et de

suivi, en dépit de logiques centri-
petes qui s’affirment en particulier
via le CNEF». 11 en donne pour
exemple le discours approximatif
proféré par des militants évangé-
liques, interrogés par le Petit Jour-
nal de Canal +, a I’occasion de la
Marche pour la Vie en janvier. Ce
qui a valu ce message laissé par
une internaute sur un portail évan-
gélique: «Avant d’aller répondre a des journalistes, nos
représentants évangéliques devraient prendre quelques
lecons de media-training.»

Le message fait quand méme mouche

Pourquoi le message des évangéliques fait-il tout de
méme mouche, malgré ces faiblesses? L'hypothese de
Sébastien Fath: si la forme n’est pas hyper-performante,
c’est peut-étre du coté du fond qu’il faut chercher. «A
I’dge du consumeérisme et de l'ultramodernité, I’évangé-
lisme propose aux individus contemporains des contenus
chrétiens ciblés sur les attentes: avant de pouvoir mieux
penser, les individus souhaitent mieux vivre. Santé, épa-
nouissement personnel, relations avec les autres, gestion
du stress, argent... Les préocupations de la population
trouvent un trés grand écho dans U'offre communication-
nelle évangélique». Par ailleurs, toujours selon le socio-
logue, le contenu de la «com» évangélique porte sur la
pratique de la foi plus que sur la théorie de la foi. Le
message, qu’il vienne d’un pasteur, journaliste ou té-
moin, s’appuie sur I’expérience personnelle.

SANDRINE ROULET

Au sommaire de lédition
SUISSE :




