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des femmes., des hommes et des dicux

Par Sébastien Fath

Historien, chercheur au CNRS, spécialisé dans l'étude du protestantisme évangélique

ombien de pascalisants ? De
‘ fidéles venus communier

a Paques, la premiére des
fétes chrétiennes ? Cette question
a taraudé bien des historiens du
christianisme en France. La mode
est un peu passée. A mesure que
la pratique religieuse s’est stabili-
sée, a un niveau tres bas, les ama-
teurs de courbes et de graphiques
se sont faits plus rares. Au seuil
du week-end pascal 2022, une
certitude: dans leur grande majo-
rité, les Francgaises et les Francais
n’iront pas a I'église. Catholiques,
protestants de diverses variétés
et autres chrétiens Eglises ortho-
doxes, qui fétent Paque a une date
différente, usent moins qu’avant
les bancs et les chaises des lieux
de culte. Mais les écrans tactiles,
eux, chauffent plus que jamais!
Les effets conjugués du consumé-
risme triomphant et de la révolu-
tion numérique ont démultiplié les
usages individualisés d’'Internet.
On ne s’inscrit plus que margina-
lement dans l'observance tradi-
tionnelle, volontiers collective, ou
s’exprime une identité familiale
et paroissiale. L'individuation
des croyances et des pratiques
domine désormais. Les offres reli-
gieuses, y compris a I'occasion des
grandes fétes chrétiennes, jouent
sur la personnalisation. Il y a sept
ans, une équipe helvétique avait
publié une synthese globale sur
cette «religion a I'ere de I'ego» (1).
Les auteurs y décrivent «la société
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La religion
al’heure
de l'algorithme

de I'ego». Un nouveau monde qui
a transformé la relation entre re-
ligion et valeurs, mais avec des
effets différents suivant les types
de religiosité, de spiritualité et de
sécularité.

Depuis, les évolutions se sont
accélérées. Avec le rdle central
désormais joué par les réseaux so-
ciaux sur Internet. A Paques 2010,
I'application Instagram n'exis-
tait pas. Douze ans plus tard, il y
a fort & parier que les chrétiennes
et les chrétiens qui s’y connecte-
ront, lors du dimanche de Paques,
seront plus nombreux que les pra-
tiquants qui se rendront, physi-
quement, a I'église ou au temple.
Ces évolutions nous appellent a
élargir I'’échelle d’analyse. Ce qui se
joue n'est plus seulement le pas-
sage d’une religiosité d’'observance
traditionnelle & une spiritualité

plus individuelle. Le fulgurant
essor des technologies numeé-
riques a consacré 'entrée fracas-
sante d’'un nouvel acteur: l'algo-
rithme. Ce terme nous vient du
nom latinisé d'un mathématicien
persan, Al-Khwarizmi, de I'époque
abbasside, qui améliora des pro-
grammes de calculs. Massivement
utilisés aujourd’hui dans I'intelli-
gence artificielle, les algorithmes
s'invitent partout. En marketing,
en publicité, dans les campagnes
électorales... et dans la religion.
Que ce soit en 4G ou en 5G, les
usagers d’Internet n’y échappent
pas. Mais lorsque nous allons sur
une «appli chrétienne » installée
sur notre smartphone, que font
les algorithmes de nos données
personnelles ? Des sujets de priere
postés ? Des clics sur une image
pascale ? Depuis deux ans, des
signaux d’alerte se multiplient. As-
pirateurs a infos, ces algorithmes
cachés derriére de sympathiques
applis chrétiennes ne se limitent
pas a proposer aux fidéles des sug-
gestions personnalisées. Leurs
concepteurs vendent les données
récoltées aux plus offrants. A des
fins commerciales, le plus sou-
vent. Mais parfois aussi pour des
besoins de profilage et de surveil-
lance. Pour quels calculs ? Quelle
religion a I'heure de l'algo ?

(1) Religion et spiritualité & I'ére
de I'ego, Jorg Stolz (et alii),
Labor et Fides, 2015.



