NOUVEAUX MOUVEMENTS
ET
NOUVELLES COMMUNAUTES

Actes réunis par Gérard CHOLVY

VIII® Université d’été d’histoire religieuse
Arras (Pas-de-Calais 12-15 Juillet 1999



L’IMPACT SOCIAL DES TELEVANGELISTES AMERICAINS :
DES « COMMUNAUTES CATHODIQUES » ?

Sébastien FATH

Les télévangélistes américains, ¢’est-a-dire les prédicateurs qui
utilisent, sur une base professionnelle, les médias audio-visuels pour
convaincre les foules, ont contribué au.maintien culturel d’un
christianisme médiatique «a 1’Américaine ». Ils n'ont pas €€ les
demiers A alimenter I’affaire Clinton-Lewinski de leurs commentaires
plus ou moins enflammés. Dans une société a la fois profondément
sécularisée, mais toujours marquée par une pratique religieuse bien
supérieure 2 la moyenne européenne, ces acteurs de la scéne religieuse
américaine jouent un rfle de premier plan. IIs constituent un
« nouveau mouvement » qui a pris son essor depuis la Seconde Guerre
Mondiale et qui fagonne de « nouvelles communautés »! aux contours
souples. Comment analyser 1’évolution de leur impact social ? Pour
répondre A cette question, il importe avant tout de décrire les
fondements culturels du télévangélisme américain jusqu’a Billy
Graham, « pionnier exceptionnel »2. Ce survol permet ensuite de
pointer quelques évolutions récentes du télévangélisme américain, qui
posent question du point de vue du type de lien social qu'il alimente,

I. Les fondements culturels du télévangélisme.
Dans le syntagme «télévangélisme », deux éléments

apparaissent. Le préfixe « télé » renvoie bien sir au média télévisuel,
mais aussi, par extension, 3 tout média audiovisuel (radio,
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retransmission sur grand écran, voire internet). Par ailleurs, le terme
« évangélisme » se réfere au métier d’évangéliste, c’est-a-dire de
professionnel de 1'évangélisation, de 1’annonce de I’Evangile aux
incroyants, terme généralement utilis€ dans un contexte protestant.
« Evangélisme » renvoie aussi & un autre univers de sens, celui
d’ « évangélique », au sens anglo-saxon d’ « evangelical ». Il s’agit 1a
d’une forme particuliere de protestantisme, qui a contribué¢ a nourrir
le télévangélisme. )

Le fonds du discours: le protestantisme évangélique pour
matrice.

Le fonds du discours des télévangélistes est souvent rattaché au
fondamentalisme, rigorisme protestant qui proclame l'inerrance de la
Bible et défend souvent une interprétation de type littéral. Mais au-
dela du fondamentalisme, qui ne constitue qu'un courant fort
minoritaire du protestantisme américain, ¢’est peut-&tre surtout dans le
protestantisme évangélique que s’enracine le télévangélisme. Ce
protestantisme évangélique connait un rayonnement mondial, quoique
difficile 2 appréhender globalement en 1’absence de structure
représentative forte a trés grande échelle (except¢ 1'Alliance
Evangélique® -World Evangelical Fellowship-). La France, a titre
d’exemple, compte, a 'horizon 2000, environ 350 000 protestants
évangéliques (pentecotistes, baptistes, libristes, méthodistes....), soit une
petite minorité religicuse (son histoire reste largement 2 faire), mais
dont les rangs s’étoffent. L’échelle est toute autre outre-Atlantique, ou
le protestantisme évangélique est florissant. Il s’affirme sur un plan
national par le biais de la National Association of Evangelicals
(N.A.E.), créée en 1942, 1l fédeére environ un tiers de la population
américaine (si 1’on integre les pentec6tistes), et constitue un des grands
courants du christianisme contemporain. Comment le définir? Il se
réclame des principes de la Réforme, auxquels s’ajoutent quatre traits
assez spécifiques. Les historiens David W. Bebbington et Mark Noll les
ont définis?. Les protestants évangéliques mettraient 1’accent sur
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quatre éléments doctrinaux : la conversion (changement de vie suite 2
1'expérience de la foi), le biblicisme (r6le majeur de la Bible, lue sans
beaucoup de médiations), le crucicentrisme (accent docmnal sur la
croix), 1’activisme (engagement militant, souvent dans des « Eglises de
professants » — ol 1’on entre sur profession de foi —). Tels sont les
quatre grands traits doctrinaux qui permettent de distinguer, dans
I’immense polychromie des nuances protestantes, le courant dit
« évangélique », qui a servi de matrice culturelle au télévangélisme.

La forme du discours : une tradition de ’entreprenariat.

Sur un plan resserré et formel, le télévangélisme puise plus
spécifiquement dans une tradition, trés américaine, de 1’entreprenariat.
Cette tradition n’est pas seulement religieuse. L’esprit pionnier qui a
présidé 2 l'installation des populations européennes (puis extra-
européennes) en terre américaine répond a des motivations socio-
économiques qui débordent largement d’un univers de références
chrétien. L’idée que le monde est a faire, que les €tres humains
peuvent le modeler, le dominer, le féconder pour peu qu’ils s'en
donnent la peine, la conviction que 1’ambition et 1'effort peuvent
triompher de toutes les inerties. Cette valorisation de 1’entreprenariat,
que de multiples observateurs non-américains ont pu noter, se greffe a
la culture plus spécifiquement « évangélique » de 1'engagement, du
militantisme, et se rapproche de ce que le sociologue Max Weber
appelle 1’ethos, c’est-a-dire (en bref) la traduction comportementale
d’une éthique. La vocation de 1’Américain, du chrétien américain, est
d’entreprendre, manifestant ainsi sa «destinée manifeste », son
appartenance 2 une société pionnitre, quasi « choisie » pour féconder
la « nouvelle Canaan » que serait I’ Amérique. Les valeurs du chrétien
américain soutiennent « 1’ethos de l’entreprise (Betrieb) bourgeoise
rationnelle et de 1’organisation rationnelle du travail »°. Cette tradition
entreprenariale a beaucoup joué dans 1'affirmation du télévangélisme
et dans le choix des formes de son discours, au travers d’une
sensibilité aux innovations techniques et a 1'efficacité.
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Le cadre du discours : la dynamique des « revivals ».

Si le fonds du discours télévangéliste est profondément
marqué par le protestantisme évangélique, si sa forme releve plus
spécifiquement d’une culture entreprenariale trés vivace, son cadre,
enfin, puise dans une culture chrétienne typiquement américaine des
« Réveils » (Revivals). Qu'est-ce qu’'un _«Réveil»? Ce teme,
généralement utilisé dans un contexte protestant, qualific un
mouvement de dynamisation des FEglises sous l’effet d’'une
remotivation militante des membres et d'une vague de conversions
d’individus auparavant extérieurs au christianisme. Un « réveil » peut
durer quelques semaines, quelques mois ou plusieurs années. 1l peut
concemer une ville, une région ou un pays tout entier. Les Etats-Unis
(avant et aprés l'indépendance) ont connu un nombre
particulierement élevé de «réveils », depuis le « grand Réveil » de
1734-44 jusqu’aux réveils successifs du XIX® si¢cle et ses « camp
meetings »% (réunions sous la tente). Le XX° si¢cle n’en a pas €t€
exempt, méme si les historiens discutent pour savoir comment les
circonscrire’. Comme le rappelle Dani¢le Hervieu-Léger, il « s’agit
toujours, dans ces moments sensibles, que la conversion des individus
produise la régénération de la nation »3, le «réveil » remobilisant
I’ensemble de la société américaine. Ces mouvements de
redynamisation chrétienne ont ainsi servi (notamment) de cadre a
P’entreprenariat des télévangélistes dans la mesure ou ils insistent tout
particulierement sur 1’annonce dynamique de 1'évangile. Lors d’un
« réveil », I'accent n’est pas sur la pastorale (accompagnement éthique
et spirituel des chrétiens) ni sur 1’enseignement (transmission d'une
doctrine), mais sur 1'appel au changement intérieur. C’est précisément
dans ce cadre que s’inscrit la prédication des télévangélistes. Ni
pédagogues ni véritablement pasteurs, les t€lévang€listes visent avant
tout A susciter des adhésions, des décisions, des conversions. Leur
vocation (« calling »), leur spécialisation répond donc le plus souvent a
une forme de nécessité sociale du « Revival », nécessité périodique qui
vient stimuler les Eglises américaines en élargissant leurs rangs tout en
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créant de nouvelles communautés, et parfois, de nouvelles
dénominations.

Protestantisme  évangélique, tradition entreprenariale et
dynamique des « revivals », on trouve 12 les trois €léments culturels
majeurs du télévangélisme, trois éléments sur lesquels a joué¢ un
précurseur pamcuhéremem marquant, le « sudiste » Billy Graham (né
en 1918). Il n’a pas inventé d’une piece 1e télévangélisme. Avant lui,
nombreux furent les évangélistes de tous bords 2 recourir aux médias,
y compris la radio, d2s les années 1920-30, avec des figures comme le
pasteur Charles Fuller (1887-1969) ou, auparavant, la prédicatrice
pentecOtiste Aimee Mac Pherson (1890-1944). Ces multiples
praticiens de la prédication radiophonique s’organisérent méme en
association, en 1944, pour réguler cette activité et assurer une bonne
diffusion aupres des networks®. C'est dans cette dynamique
qu’émergea Billy Graham, qui s’est distingué de ses prédécesseurs par
1’ampleur sans précédent de son impact social. Appuy€ par sa propre
association d’évangélisation (1a Billy Graham Evangelistic Association
-B.G.E.A.-), il put organiser d’ambiticuses tournées d’évangélisation
et metire en place une triple stratégic audiovisuelle: les films
d’évangélisation (avec sa société de production, la World Wide
Pictures), 1a radio (programme de radio régulier et 2 grande échelle,
intitulé « Hour of Decision » (Heure de la Décision) a partir de 1950)
et, bien sir, le recours 2 la télévision (mais sans poss¢der sa propre
chaine).

Ces trois médias — films, radio, télévision— ont contribué a
faire changer Billy Graham de stature au cours des années 1950
attirant progressivement 3 I'évangéliste la reconnaissance des plus
hautes autorités américaines, qui virent en lui, non sans quelque raison,
un ambassadeur d’une certaine idée de I’ Amérique chrétienne!®. Cetie
ascension au firmament de la popularité et des médias n'a jamais joué
prioritairement sur 1’outil tlévisuel, contrairement 2 beaucoup
d’autres télévangélistes-vedettes. Billy Graham a toujours privilégi€ le
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contact direct avec les foules, louant au besoin d’immenses stades ou
salles de congrés (du Vel d’Hiv au palais de Bercy, pour prendre
I’exemple frangais). Mais il n’en a pas moins fait preuve d’un intérét
constant pour les progrés audiovisuels, et la manifestation la plus
spectaculaire de cet usage renouvelé fut sans doute 1'opération
« Mission Monde » (1995, avec 1’appui du satellite). On ne s’étonnera
pas, suivant cette logique, que Graham (e, avec lui, de multiples
télévangélistes) se soit intéressé tres rapidement au développement
d’Internet. Quel est 1’impact social d’un tel syst¢me ?

I1. Essor et ambiguité du télévangélisme a I’horizon 2000.

A la suite de Billy Graham, le télévangélisme a connu un
développement spectaculaire et controversé dans la seconde moiti€ du
XX® siecle.

Un essor débridé ?

Le développement du télévangélisme américain jusqu’'a
I’horizon 2000, qui s’appuie sur des milliers de prédicateurs, des
émissions qui couvrent tous les Etats américains d’une offre religieuse
audiovisuelle trés diversifiée, des « vedettes » d’envergure nationale,
apparaft, pour certains observateurs, comme passablement « débrid¢ »,
au sens d’un mouvement incontr6lable, porteur d’excés de toutes
sortes. Cette analyse a été particulitrement étayée, dans les années
1980, par quelques scandales retentissants qui ont impliqué des
télévangélistes de premier plan, tels Jim Bakker (et son extravagante
épouse Tammy), Oral Roberts ou Jimmy Swaggart, mélés a diverses
manoeuvres frauduleuses et/ou affaires de moeurs passablement
triviales. Suite 2 ces multiples scandales qui ont défrayé la chronique
internationale, notamment frangaise, dans les années 1980, Ile
télévangélisme américain a connu une période de relatif déclin. Le
titre et le theme de 1'un des romans 2 succeés de Franck Slaughter, Les
camelots du Seigneur (Gospel Fever est le titre original), publié en
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France en 1981 (aux Presses de la Cité), traduit bien un sentiment
partagé par beaucoup. Apres un essor débridé serait venu le temps
d’une lucide prise de distance vis-a-vis d’une forme de propagande
télévisuelle frisant le charlatanisme.

Ce type d'analyse pointe 2 juste titre sur les limites rencontrées
par une forme de surenchére au glganusme et au « star system », plus
que jamais propice aux malversations, aux tentations de détournement.
Mais si 1’on ne pointe que cette dimension marchande (avec ses
dérives possibles), comme le font certains médias, on en vient a
négliger une dimension essentielle du télévangélisme : la tentative
qu’il se fixe de répondre aux besoins religieux des populations. A
moins de considérer des millions d’Américains comme des pantins
soumis A un « lavage de cerveau » (certains journalistes ne semblent
pas loin de cette interprétation), il faut rappeler que depuis 1’origine
des colonies américaines, 1’attente religieuse des populations d’outre-
Atlantique s’est toujours manifestée avec une grande intensit¢. Le
hiatus franco-frangais du « combat des deux France », la modemité
républicaine se construisant contre la religion chrétienne, ne s’est pas
produit aux Etats-Unis ol, au contraire, christianisme et
républicanisme ont marché de concert, comme 1’avait bien compris
Tocqueville. D’ol le maintien d’un sentiment religieux et chrétien trés
intense 2 la fin du XX°sidcle, quoique travaillé par les €volutions
sociales globales qui affectent les sociétés occidentales (relachement
des appartenances traditionnelles, dissémination du « croire », etc.).
C’est pourquoi, derriere la tentation d’une interprétation qui
soulignerait  exclusivement la  dimension « anarchique »,
« incontrdlée », « débridée » du télévangélisme, il faut conserver a
’esprit qu’il répond aussi & des tendances de fond de la société
américaine et 2 sa culture 2 dominante protestante. Le protestantisme,
souvent pergu, en France, comme une « religion de la sortie de la
religion », s’avére aussi capable d’étre ecclésiogéne, de générer de
nouveaux mouvements militants, dont le télévangélisme est une
manifestation parmi d’autres.
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Un protestantisme questionné.

Cette culture protestante américaine se trouve cependant
directement questionnée par 1’essor du télévangélisme. Nombre de
spécialistes de ce type d’évangélisation se rattachent explicitement,
certes, aux grandes dénominations protestantes des Etats-Unis, tel le
baptiste Billy Graham ou le pentec6tiste Jimmy Swaggarn, par
exemple. Mais d’autres se sont démarqués, de plus en plus nettement,
de leurs attaches protestantes d’origine. Le parcours de Robert
Schuller (né en 1926) est a cet égard exemplaire. Originaire de la
Reformed Church Of America, une dénomination tres calviniste
d’origine hollandaise, titulaire d'une theése en théologie sur un
ouvrage de Calvin, il dériva progressivement, jusqu’a former une
communauté tout 2 fait spécifique. Elle est rassemblée dans la Crystal
Cathedral qu’il a dressée en Californie, autour d’'un message dont la
théologie n’apparait plus classiquement protestante, loin s’en faut.
Fondé sur la « pensée positive », le discours de Schuller, répercuté au
travers d’un programme télévisé intitulé « L'heure de la puissance »,
oblitdre assez largement la notion chrétienne du péché ainsi que la
nature déchue de 1'étre humain (3 la base de 1'anthropologie
calvinienne et luthérienne), et sa conception du salut s’avére
résolument « participative », dans 1a lignée des prédicateurs catholiques
les plus ouverts 2 I'importance des « bonnes oeuvres » ! Par ailleurs, la
« culture du narcissisme » dont reléve sa médiatisation 2 outrance (et
celle de ses colldgues) s’accommode-t-elle du refus protestant de
« médiateurs vedettes » (le clergé catholique, 3 I'époque de la
Réformation) entre 1'individu et Dicu ?

Un survol du grand périodique « évangélique » Christianity
Today, fondé par Billy Graham, confirme ce hiatus croissant entre
maints télévangélistes et le protestantisme évangélique. Plusieurs
télévangélistes y sont brocardés, sur un ton plus ou moins réprobateur,
tandis que d'autres n’y sont jamais mentionnés (ou peu s’en faut),
leur théologie et leur pratique paraissant trop é€loignés de la ligne
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« évangélique » que 1’on souhaite donner — et maintenir—. Le
théologien Hank Hanegraaf a par ailleurs €labor¢ un relevé
impressionnant des innovations théologiques non-protestantes de
nombreux télévangélistest!. Ces innovations sont parfois considérées
comme non-chrétiennes, du moins au sens classique du terme -foi
dans les articles du Symbole des apltres ou du Credo de Nicée-
Constantinople par exemple. Elles manifestent les ambiguités d’une
rencontre entre une tradition protestante américaine  de
I’évangélisation militante, des Revivals, et un contexte culturel
individualiste et ultra-capitaliste (que 1’on peut rattacher aux effets
pervers de ce que Jean-Paul Willaime appelle 1'ultra-modernité,
période ol la « modemité » relativise ses fondements'?), producteur de
nouvelles formes religieuses. Hors du christianisme et des religions
instituées, ces nouvelles formes relévent souvent de ce que beaucoup
de sociologues appellent les « Nouveaux Mouvements Religieux »
(souvent rapprochés du champ lexical de la « secte »). A Vintérieur du
christianisme et sur ses marges, elles modelent, de plus en plus, des
mouvances comme celles qu’animent, aux Etats-Unis, les
télévangélistes, artisans d’un lien socio-religicux nouveau.

Quel lien social ?

Au seuil du Troisieme Millénaire, la question du lien social mis
en ocuvre par le télévangélisme 2 1'Américaine apparait cruciale.
Comment qualifier, interpréter les «nouvelles communautés »
générées par le télévangélisme ? Mis en perspective par rapport a
I’histoire chrétienne spécifique des Etats-Unis, situé dans le
mouvement ouvert par Billy Graham, le télévangélisme américain
n'offre pas A 1’observateur une lecture « claire ». La variét¢ interne du
phénomene, a I’échelle d’un quasi-continent, appelle les nuances. Une
approche typologique permet d’éviter le réductionnisme et d’avancer
quelques hypotheses conclusives. Quatre types de lien social paraissent
étre mis en oeuvre au travers de 1’entreprise télévangéliste.
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La premiere hypoth¢se revient a considérer 1'impact social des
télévangélistes comme un facteur de développement des Eglises
existantes, des communautés physiques de croyants, réunis
régulierement pour célébrer leur culte. En clair, les télévangélistes
raméneraient a 1’église, au temple, des populations en marge du
christianisme, qui seraient encouragées a retrouver, grace 2 tel ou tel
prédicateur cathodique, une communauté locale ou vivre leur foi.
Cette hypothe¢se n’est pas dénuée de tout fondement. Les travaux
effectués, par exemple, sur les campagnes de Billy Graham ont montré
qu’en dépit d’un « déchet » considérable, elles peuvent aboutir malgré
tout 2 un accroissement relatif des effectifs des assemblées
évangéliques, rejointes par de nouveaux «convertis ». Cependant, il
faut rappeler qu’a I’inverse de Billy Graham (qui n’a jamais proposé
un programme télévisé hebdomadaire), beaucoup de télévangélistes
attachent une attention prioritaire 2 1’audimat. Le lien social qu’ils
souhaitent développer auprés de leurs ouailles n’est pas d’abord le
ralliement 2 une assemblée locale, mais la fidélisation a 1’émission
télévisée.

On en vient alors & ’hypotheése d’un lien social différent,
fondé sur la technologie télévisuelle, qui rassemblerait en quelque
sorte, par satellite, cable et ondes hertziennes interposées, une forme d’
« Eglise €lectronique ». L’expression, utilisée pour la premiere fois par
Ben Armstrong!3, a fait florés depuis. Elle est utilisée, en France, par
nombre de journalistes en raison de sa commodité, et Jacques Gutwirth
comme Mokhtar Ben Barka (auteur en 1998 d’une syntheése sur le
fondamentalisme) la reprennent a leur compte. Les multiples codes
mis en jeu par le télévangélisme (ils ne se réduisent pas a une audition
passive puisqu’ils reposent aussi sur des assemblées et lieux de
pelerinage, sur des échanges de courrier, des prieres par téléphone, des
guérisons par écran interposé, eic...) fagonneraient en quelque sorte
une forme d’Eglise nouvelle basée non plus sur le lien physique
prioritaire, mais le lien électronique. Cette hypotheése a pour elle le
mérite de la simplicité pédagogique. Elle permet aussi de proposer une
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synthe¢se sémantique unifiante autour d’un certain nombre de
pratiques religieuses congruentes. Elle ne convainc cependant pas.
L’extréme variéié du télévangélisme (qui devrait en principe obliger,
au minimum, au pluriel : « des Eglises électroniques »), son caractere
éclaté, fortement personnalisé ne permettent pas de recourir au label
de « I’Eglise », institution pérenne, hiérarchisée et clairement repérable
par les acteurs sociaux. Le lien social généré par les télévangélistes n’a
donc pas conduit, véritablement, a la mise en place d'une « Eglise » 2
part entidre, fut-elle « électronique ». Une notion plus souple parait
mieux appropriée.

L’hypotheése d’'un pdle identitaire orienté en lobby socio-
politique peut offrir une altemnative séduisante. Face au développement
spectaculaire, durant les années 1960, de ce que 1'on a appelé la
« contre-culture » aux Etats-Unis, dans un contexte de plus en plus
sécularisé ol I’emprise sociale du christianisme apparait plus discréte,
les télévangélistes et leurs fideles représenteraient une force réactive,
une nébuleuse de mécontents soucieux d’affirmer des valeurs et
d’agir sur le débat social et politique. Cette interprétation permet de
comprendre 1'impact spectaculaire de 1la Moral Majority (fondée en
1979 par le télévangéliste Jerry Falwell), puis de la Christian Coalition
(fondée par le télévangéliste Pat Robertson en 1989), bientbt la
composante la plus représentative et la plus influente de la Nouvelle
Droite Chrétienne. Dans une Amérique de plus en plus sécularisée ol
la Bible se voit concurrencée par Amold Schwarizenger et le Gangsta’
Rap, une large part du public acquis au télévangélisme constituerait
donc une sous-culture, un pble identitaire d’une certaine protestation
chrétienne. Cette interprétation cerne une facette importante du type
de lien social mis en oeuvre par le télévangélisme, mais n’en épuise
pas toute la substance. En effet, une part non-négligeable du
télévangélisme échappe aux arridres-pensées politiques, en dépit d'une
orientation généralement conservatrice (ce qui n’est pas le cas de
R. Schuller). C’est pourquoi une derniére interprétation possible, plus
minimaliste mais plus englobante, apparait nécessaire.
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Le lien social mis en oeuvre par le t€lévangclisme n "apparait
pas comme un lien global de type « Eglise ». Il ne se réduit pas non
plus 2 une passerelle vers les Eglises déja existantes (fonction que le
télévangélisme ne remplit d’ailleurs que de mani¢re assez limitée), ni a
un lobby socio-politique. En revanche, dans la mesure ol il mobilise,
de maniere réguliere, des populations fidélisées, impliquées par un lien
affectif, des habitudes de piété (pridre de guérison, lecture de la Bible),
un engagement financier, une figure de ralliement (le prédicateur-
vedette), sans doute peut-on parler de « communautés nouvelles », et
plus précisément de « communautés cathodiques »!4. Elles sont
fondées non sur la proximité géographique (méme si beaucoup de
téléspectateurs font leur possible pour se déplacer, au moins une fois
dans leur vie, jusqu'au siége principal du télévangéliste dont ils sont
les fideles) mais sur 1'adhésion, par média interposé, 2 un méme
message. En somme, des communautés quasi-virtuelles, ol le pble de
rassemblement physique des fidtles (ou a lieu, en général, 1'émission
du télévangéliste) est cent fois, mille fois plus restreint que le cercle des
téléspectateurs, mais des communautés avec lesquelles il faut malgré
tout compter, des communautés qui vivent une expérience religieuse
—on a pu comparer le télévangélisme 2 une «aumoénerie 2
domicile »15., qui s’impliquent financiérement, et qui interviennent
dans les débats de société.

Pour conclure, force est de constater la difficulté & cemer cet
«objet social mal identifié » que sont les «communautés
cathodiques » fagonnées par le télévangélisme. Max Weber, en son
temps, avait pourtant anticipé, en un raccourci saisissant, ce que
pourrait produire le choc entre une société de plus en plus capitaliste
et matérialiste et 1’idéal religieux et chrétien dans sa version
protestante. Dans 1'Ethique protestante et ! esprit du capitalisme, il
montrait en effet que 1'ascétisme puritain avait encouragé I
développement du capitalisme, mais pour que celui-ci ne pése « sur les
épaules des saints qu’a la facon d’ «un léger manteau qu’a chaque
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instant 1’on peut rejeter »16, Mais la « fatalité » — ajoute-t-il — «a
transformé ce manteau en une cage d’acier» de matérialisme
conquérant!?, expulsant le christianisme de cette cage. Et le sociologue
se surprit alors 3 s’interroger :

« (...) Nul ne sait encore qui, A I’avenir, habitera la cage » —
du capitalisme effréné — « ni si, & 1a fin de ce processus gigantesque,
apparaitront des prophétes entidrement nouveaux, ou bien une
puissante renaissance des pensers et des idéaux anciens, ou encore —
au cas ou rien n’arriverait — une pétrification mécanique, agrémentée
d’une sorte de vanité convulsive »18,

En quelques mots, dés le début du XX siecle, Max Weber a su
anticiper ce que sera le télévangélisme au seuil du Troisieme
Millénaire. Dans 1a cage d’acier du capitalisme libéral tel qu’il s’est
développé de maniére continue aux Etats-Unis, les « communautés
cathodiques » relevent a la fois de ces « prophetes enti¢rement
nouveaux » (de plus en plus éloignés parfois du protestantisme tel
qu’il s’est historiquement fixé), d’une « renaissance des pensers et
idéaux anciens » (au travers d'une poussée protestante revivaliste et
conservatrice - »I'Old Time Religion »), mais aussi, peut-€tre, d’une
forme de « pétrification mécanique » que d’aucuns peuvent juger
passablement vaniteuse, dans le mariage ambigu entre des empires de
communication portés par le « dollar évangélique »!° et la religion
initiée jadis par un jeune homme pauvre de Nazareth,

Notes

! Cf. Le theme de ces carrefours : « Nouveaux mouvements et nouvelles
communautés ».

2 Cf Jacques GUTWIRTH, « Billy Graham, un pionnier exceptionnel », titre
du chapitre 2 de L'Eglise électronique. La saga des télévangélistes, Paris,
Bayard, 1998, pp. 31 a 56.
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Fondée A Londres en 1846, I’Alliance Evangélique a été relancée apres la
Seconde Guerre Mondiale aprés un déclin graduel. Tout en visant a resserrer
les liens de communion enwre les chréliens et institutions qui se
reconnaissent dans sa perspective, elle n'implique aucune attache formelle
entre Eglises et son impact social, de ce fait, est limité.

Cf. 'ouvrage publié sous la direction de Mark. A. NOLL (& David
W.Bebbington, George A. Rawlyk), Evangelicalism, Comparative Studies
of Popular Protestantism in North America, the British Isles and Behond,
1700-1990, New York/Oxford, Oxford University Press, 1994, p.6. Elle
provient, au départ, de David W .Bebbington, Evangelicalism in Modern
Britain : A History from the 1730s to the 1980s, London, Unwin Hyman,
1989, pp.2-17.

Max WEBER, L' éthique protestante et I'esprit du capitalisme, Paris, Plon,
1964, p.224.

A la fin du XX° siécle, le télévangéliste Jimmy SWAGGART intitula son
émission « Camp Meeting Hour », en un clin d’oeil significatif a cette
tradition revivaliste dont il se réclame.

L’un des regards synthétiques les plus amples et les plus fouillés 3 ce sujet
est apporté par William G. MCLOUGHLIN, Revivals, Awakenings and
Reforms. An Essay on Religion and Social Change in America 1607-1977,
Chicago & London, University of Chicago Press, 1978.

Danit¢le HERVIEU-LEGER, « Prolifération  américaine, sécheresse
francaise », in Frangoise Champion et Martine Cohen, Sectes et
démocratie, Paris, Seuil, 1999, p.90.

Cette association, la National Religious Broadcasters (NRB), a éié fondée en
milieu protestant « évangélique », par la National Association of
Evangelicals (NAE).

Billy Graham a regu 1a Médaille d’Or du Congres (la plus haute distinction
qu’un citoyen américain puisse recevoir du Congres) le 2 mai 1996. Les
Congressites (fait exceptionnel) ont voté 2 I'unanimité (républicains et
démocrates) Iattribution de la distinction au couple Graham. Auparavant, le
23 février 1983, il avail regu de la part du président Ronald Reagan la
médaille présidentielle de la Liberté pour éminents services rendus a la
nation.

Cf. Hank HANEGRAAF, Christianity in Crisis, Eugene (OR), Harvest
House, 1993.

Par « modernité », Jean-Paul Willaime entend un processus &
différenciation fonctionnelle (transfert d'activités de la sphere religieuse vers
des instutitions séculieres ou I’Etat), la globalisation, 1’individualisation et
la rationalité plurielle. L'ultramodemité (que I’on connaitrait depuis la
Shoah) serait « autorelativisatrice », Cf, Jean-Paul WILLAIME, Sociologie
des religions, Paris, PUF « Que Sais-Je », 1995, p. 105.
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Parmi les fondateurs de la National Religious Broadcasters Association en
1944, il a utilisé et popularisé cette expression dans The Electric Church,
New York, Thomas Nelson, 1979.

On prend ici le terme de « communauté » dans son sens courant -groupe
social qui partage des intéréts communs (en I'occurence religieux)-. Si I'on
s’aventure sur le terrain des définitions sociologiques de la « communauté »
(opposée A la « société », selon la distinction classique de Toynbee), le
terme devient délicat d’emploi. .

Expression du théologien Gérard HEINZ, cité par Mokhtar BEN BARKA, Les
nouveaux rédempteurs, Le fondamentalisme protestant anx Etats-Unis,
Paris-Geneve, ed. de I’ Atelier/Labor et Fides, 1998, p. 126.

Citation du puritain Richard BAXTER, The Saint’s Everlasting Rest, or a
Treatise on the blessed State of the Saints in their enjoyment of God in
Heaven, London, s. d. (1650), chap. XII.

Max WEBER, « Ascétisme et esprit capitaliste », in L'Ethique
protestante..., op. cit., p. 250.

Max WEBER, op. cit., p. 251.

L’expression est de Billy Graham.



